1. Konstrukcja komunikatu

Wprowadzenie przyciagajace uwage w pierwszych sekundach

Jasna korzysc lub oferta dla sluchacza

Marka i produkt nazwane wprost, bez przeladowania trescia

e Jedno, mocne call to action na koncu

2. Najczesciej wybierane dlugosci

e 15 sekund: komunikat promocyjny i przypominajacy
o 30 sekund: standard dla wiekszosci kampanii lokalnych

o 60 sekund: akcje specjalne, konkursy, sponsoring, storytelling

3. Dobre praktyki

o Prosty jezyk, naturalne tempo i czytelna oferta
e Spojnosc z landing page, social mediami i materialami sprzedazowymi
o Wersje dopasowane do roznych pasm lub etapow kampanii

o Muzyka i realizacja wspierajace przekaz, a nie odciagajace od tresci

4. Co przygotowac przed produkcja
o Nazwe marki, oferte, termin akcji i dane kontaktowe
o Adres strony, numer telefonu lub lokalizacje

¢ Informacje, czy spot ma prowadzic do wizyty, telefonu czy formularza

o Ewentualne materialy referencyjne i ton komunikacji

Dokument ma charakter roboczy i organizacyjny. Szczegoly produkcyjne oraz finalna specyfikacje kampanii warto
potwierdzic bezposrednio z biurem reklamy.
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